Fasadeskilt

Visuell gdelegger
eller profilskaper?

o> Av JAN WiLLy DAMSLETH
Fasaderadet i Norge er ofte satt sammen av kommunepolitikere og byrakrater
helt uten kompetanse for fasadeskilting. Resultatet blir da ogsa meget tilfeldig
handtert. Ikke pa noe annet omrade er loven om bruk av skilt konsekvent. Her
blir det synsing pa alle plan, og for en utenforstiaende virker det hele ganske hap-
Igst nar en butikkjede far godkjent sine skilt i Gjgvik, men ikke i Fredrikstad.
Hadde svaret veert stilbrudd eller lignende, hadde det vaert fornuftig,
men nar begrunnelsen er diffus ma det kreves klarere regler.

S ——
——

denne artikkelen vil jeg
Il‘ors;ﬁkc 4 rydde opp i

noen av begrepene rundt
fenomenet fasadeskilt.

Gér vil tilbake i tiden,
finner vi ut at alle bransjer
hadde sitt symbol. Bakeri-
ene med sin kringle, barbe-
rerne med sine skjold og
hovslagerne med hestesko-
en. Andre bransjer kunne
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god

tilpasset o
harmonisk
ofilering.

sette ut de mest raffinerte
smijernsstativ. med kobber-
skilt, overdadig dekorert.
Innehaverens navn var ogsd
med. Ekte gull mgysomme-
lig dekorert pd glassplater
som dekket siden av inn-
gangsdgren. Dette signali-
serte fagfolk og kjppetrygg-
het, og hadde ikke sé liten
prestisje for innehaveren.

Banker, hotell og eks-
klusive restauranter benyt-
ter seg gjerne av metall-
bokstaver, tilpasset fasa-
den av dyktige arkitekter.

Selv i dag 100 dr senere,
kan vi finne slike fasade-
skilt fra fordums tid. Men
gyet faller ikke sd lett i
den retning. Skiltene «ro-
per» ikke sd hgyt som vi er
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blitt vant til de siste 20-30
arene.

Konflikt
Artikkelforfatteren, som il
daglig arbeider med skilt-
problematikk og har mer
enn 30 &rs erfaring i yrket,
har registrert en klarere inte-
ressekonflikt mellom butikk-
eiere som gnsker maksimal
eksponering, gédrdeiere som
gnsker tilpasning, kommu-
nenes fasaderdd, reklameby-
ridene som vil profilere og
«mannen i gata» som skal
orientere seg 1 terrenget.
Problemene er d&penbare.
Men pd grunnlag av estetis-
ke uttrykksom er skissert av
Miljgverndepartementet, er
det absolutt muligheter for
4 fa til gode skiltlgsninger.

Som skiltprodusent har

jeg og mange med meg,

reagert pa en trend av over-
eksponering, feil material-
valg, feil lyssetting og feil
skiltplassering pa bygg. Of-
te er dette en konsekvens av
at man ikke har hatt profe-
sjonell veiledning i skiltin-
gen. Det blir som & handle
pa torvet. Den som roper
hgyest blir hgrt, et forhold
som kanskje ligger nedfelt i
kremmeranden.

1996



Miljgplast
Mulighetene til & skilte er til
stede ogsd i fremtiden. Myn-
dighetene @nsker ikke &
legge bymiljger «gde», men
trenden er at bymiljget skal
vere et aktivt, lyst og tilta-
lende omriade med gjen-
nomarbeidede Igsninger. En
bedriftsbygning skal kunne
fortelle om sin identitet.
Sykehus og legesentre skal

ogsd kunne skiltes, men
reglene er diffuse. Gjen-

nomarbeidede skiltlgsninger
kombinert med bruk av plast
klinger dérlig i folks grer.
Selv om den samme plasten
benyttes i kontaktlinser og
kuvgser og forurenser mini-
malt fordi den skiller ut
vanndamp ved forbrenning.
Lysskilt har ogsd fatt et
negativt stempel, selv om
strgmforbruket er 1/3 av
skilt med spotlight. Butikk-
skiltene i de fleste byer er
bidragsytere til et brukbart
gatelys, som skaper trivsel i
vintermgrket.

Service
[ en bygate pd @stlandet
hvor det tilsammen var 83
skilt, var hele 71 skilt
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nnfethmgagy firmalogo
08 andre budskaptewlyel
“eren ny form for skilting |
som er blitt. populer.
Stanley Haaland.

skadet, trengte vask eller
lysrgrbytte. Dette er bu-

tikkeierens ansvar, og gir

et inntrykk av butikken
som helhet. Ofte er det en

liten jobb & bytte lysrgr

og vaske. 1-2 timer utfgrt
av butikkpersonalet hver
hgst er nok. Husk & vurde-
re servicevennligheten ved
kjgp av fasadeskilt, slik at
man slipper & bruke spesi-
alister for & gjgre en enkel
servicejobb.

Userigse
Aldri har det vert lettere &
finne skiltprodusenter i
Norge. Bransjen har be-
klageligvis ikke en lands-
forening bak seg, som kan
ivareta felles interesser.

Dette har fgrt til at det er

fritt frem for mange til &
kjgpe en tekstmaskin og
utgi seg for & vare skilt-
produsent.

I dag har vi et begren-
set antall serigse produ-
senter/leverandgrer  av
skilt. Men som i de fleste
andre yrker, er det ofte lett
a plukke ut skiltprodusen-
ter med ngdvendig kom-
petanse. Kompetansen kan

- 1996

mdles i forhold til lovver-
ket, den arkitektoniske til-
pasning, materialvalg,
montasje, holdbarhet og
garantier. Hos profesjonel-
le skiltbedrifter vil du mg-
te et team av godt kvalifi-
serte medarbeidere som gir
veiledning i alle disse van-
skelige spgrsmaélene.

Muligheter

Det er ikke uvanlig at en
kunde som henvender seg,
gnsker et plateskilt pd fa-
saden. Snart forstir ved-
kommende at behovet er
annerledes. F.eks. et mar-
mor-fasadeskilt med indi-
viduell ~ konturbelysning
med utfreste polerte mes-
singstaver, eksklusivt til-
passet nisjer i et vakkert
bygg.

Byggherrer kan f.cks.
forandre skiltingen til et
bilde i stor-format i fire
farger som kan selge pro-
sjektet. 1 dag forefinnes
det markerings- og ekspo-
neringsmuligheter som tid-
ligere var umulig 4 produ-
sere. Moderne dataproduk-
sjonsmaskiner gir et mang-
fold av nye muligheter.

Skiltmulighetene i 1996
kan kort oppsummeres som:
e Elektroniske informasjons-
tekster ved innganger,
kjppesentre, trafikknute-
punkt etc. hvor den Igpende
informasjonen som gis
redigeres fra en PC.

e Utendgrs: Kampanjeskilt
med storfoto, fasadeskilt i
neon - innvendig belyst
eller overbelyst, fasadebok-
staver i kobber eller mes-
sing.

e Byggeplasskilt med
storfoto og tekst plassert
frittstdende pa vegg.

e Eksponeringsmateriell:
Veggpaneler, avfallsbgtter
med tekst, varchusprofile-
ring, flagg, kampanje etc.

o Nostalgiskilt: Smijernssta-
tiv for vegg med treskilt,
kobberskilt m.m

e En nyhet som har vist seg
populaer og virkningsfull er
bl.a. innfelling av firmalogo
i parkett. Det finnes utallige
muligheter pd dette omré-
det. [ |

utdannet ved

Damsleth er
reklameskolen i Kgbenhavn
og driver firmaet Damsleth

Skilt &
Arum

Det ble etablert i

Reklame a/s pa
utenfor  Sarpsborg.
1970 og
driver med produksjon av
dekor, skilt, utfresing og
silketrykk. Damsleth var en
av de aller fgrste som startet
med folieskjering i landet.
Innenfor dekorfaget driver
han aktivt med produktut-
vikling og har flere patenter-
te/ mgnsterbeskyttede pro-
dukter. Jan Damsleth har en
databank med "all verdens"
skiltsystemer
utland.

fra inn og

~Sjekkliste

Fglgende S5 punkter kan
brukes som en sjekkliste
for & se om skiltprodusen-
ten/leverandgren er serigs:

1) Service- og vedlikholds- |
vennlig. Lett 4 sette opp/ta
ned, lett & rengjgre og
enkelt & bytte lysrgr.

2) Enkeltkomponenter som
lysrgr, tennere etc. skal
vaere godkjente f.eks. av
Nemco.

3) Lysrgrenes kvalitet.

4) Lysskilt skal vare dre-
nert for avlufting i form av
sma hull.

5) Skiltfronten(acrylen) skal

- vaere av riktig kvalitet mht.

UV-resistens, miljgvennlig-
het og frontene skal henge
i en topplist.
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